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Аннотация. Предмет и цель работы. В последние десятилетия в современной 

экономике предполагается, что креативные индустрии стремительно развиваются. Об 
этом свидетельствуют данные о капитализации креативных индустрий в мире, кото-
рая на сегодняшний день составляет почти $2,3 трлн. Развитие креативных инду-
стрий зависит от различных факторов, таких как мода, вкус, культура и популяр-
ность, в которых на выбор потребителя влияют социальные сети, а не врожденные 
предпочтения и ценовая политика, различные в зависимости от страны и региона. 
Метод. Приводится сравнительный анализ развития креативных индустрий в Китае и 
Великобритании, так как политика развития креативных индустрий была принята в 
условиях экономических изменений в обеих странах: Великобритания должна выйти 
из ЕС, а Китай перейдет от экономики, основанной на производстве, к экономике, 
основанной на знаниях. Результаты и выводы. Таким образом, исследование разви-
тия креативных индустрий в зависимости территориального разделения очень акту-
ально. Великобритания и Китай уже давно определили креативные индустрии как 
центральные для развития национальной экономики в целом. Правительство обеих 
стран уделяет значительное внимание развитию креативного сектора экономики с 
применением как институциональных мер, так и финансовых механизмов. 

Ключевые слова: креативные индустрии, креативный сектор, Китай, Велико-
британия. 

 
Abstract. Subject and goals. In recent decades, the modern economy has assumed 

that the creative industries are developing rapidly. This is evidenced by data on the capitali-
zation of creative industries in the world, which today is almost $ 2.3 trillion. The devel-
opment of creative industries depends on various factors, such as fashion, taste, culture and 
popularity, in which social media influences consumer choices, rather than innate prefer-
ences and pricing policies, which differ from country to country and region to region. 
Methods. This article provides a comparative analysis of the development of creative indus-
tries in these countries, since the policy for the development of creative industries was 
adopted here in the context of economic changes in both countries: the UK must leave the 
EU, and China will move from an economy based on production to an economy based on 
knowledge. Results and conclusions. Thus, the study of the development of creative indus-
tries depending on territorial division is very relevant. The UK and China have long identi-
fied the creative industries as central to the development of the national economy as a 
whole. The government of both countries pays considerable attention to the development of 
the creative sector of the economy using both institutional measures and financial mecha-
nisms. 
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Введение 

За последние десятилетия исследования во многих развитых странах в 
области креативных индустрий заметно выросли. ЮНКТАД расширяет клас-
сификацию креативных индустрий до «любой деятельности, производящей 
продукцию с добавленной стоимостью в виде интеллектуальной собственно-
сти и нацеленной на широкие массы», который ранее имел больше художе-
ственный компонент [1]. Креативные индустрии охватывают традиционные 
отрасли культуры, такие как издательское дело, радиовещание, телевидение, 
кино, искусство, наследие и ремесла, а также отрасли креативного характера 
услуг, такие как реклама, архитектура, дизайн и фотография [2]. В ЕС годо-
вой темп роста занятости в креативном секторе составил 1,3 % за период 
2011–2014 гг. [3] (Eurostat, 2016). Д. Пауэр [4] выявил, что европейские реги-
оны с концентрацией креативных индустрий выше среднего обычно характе-
ризуются более высоким экономическим ростом. В США годовой рост занято-
сти в сфере искусства и культурного производства составил около 1,7 % за 
период 2012–2015 гг. [5]. Рост кредитования также частично обусловил роль 
креативного сектора в качестве движущей силы экономического развития и ин-
новаций в регионах, а также эффективного инструмента выхода из кризиса [6]. 

Предполагается, что креативные отрасли стремительно развиваются в 
современной экономике. С. Юсуф и К. Набешима [7] подчеркивают, что эко-
номический центр крупных городов переходит от производства к креативным 
отраслям. Для обеспечения роста и получения сравнительных преимуществ 
крупные города должны развиваться или оставаться центрами креативных 
индустрий или центрами предоставления креативных услуг. Существующие 
исследования показывают, что развитие креативных индустрий играет все 
более важную роль в стимулировании и содействии региональному росту 
благосостояния и занятости [8–11]. Креативные индустрии зависят от раз-
личных факторов, таких как молва, вкус, культура и популярность, в которых 
индивидуальный выбор определяется обратной связью информации через со-
циальные сети, а не врожденными предпочтениями и ценовыми сигналами 
[12]. Таким образом, творческие индустрии необходимо исследовать с при-
менением междисциплинарного подхода [13, 14], а не только на основе тема-
тических исследований или политической науки. Т. Качераускас [15] утвер-
ждает, что анализ творческой и культурной индустрии должен касаться 
философских, социологических и коммуникативных аспектов. Однако в не-
давних исследованиях не уделяется внимания росту эффективности креатив-
ных индустрий. В результате оценка развития креативных отраслей на регио-
нальном или отраслевом уровне все еще недостаточно изучена, особенно в 
Китае. Для этого очень важно провести сравнительный анализ развития креа-
тивных индустрий в Китае с уровнем развития креативного сектора экономи-
ки такой, развитой в этой области страны, как Великобритания.  

Развитие креативных индустрий в Великобритании 

Креативные индустрии Великобритании – одна из самых быстрорасту-
щих отраслей в стране. Страна преуспела в интернационализации этой отрас-
ли в качестве нетто-экспортера творческих услуг и продуктов. Правительство 
страны ставит большие цели в области роста, занятости и экспорта в отрасли. 
Для достижения этих целей у правительства есть промышленная стратегия, 
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которая включает в себя: инвестирование более 50 млн фунтов стерлингов / 
446 млн юаней в иммерсивные технологии и программу НИОКР с участием 
промышленности и академических кругов, а также инвестирование более  
80 млн фунтов стерлингов / 714 млн юаней в развитие девяти отраслей и уни-
верситетские кластеры НИОКР и новый Центр политики и развития в творче-
ских отраслях [16]. 

В 1997 г. Великобритания была первой страной, которая нанесла на кар-
ту и количественно оценила творческие отрасли как определенный сектор эко-
номики. Сектор состоит из девяти подсекторов: реклама и маркетинг; архитек-
тура; ремесла; дизайн; кино, телевидение, видео, радио и фотография; ИТ, 
программное обеспечение и компьютерные услуги; издательский; музеи, гале-
реи и библиотеки; музыка, исполнительское и изобразительное искусство. 

С 2010 г. валовая добавленная стоимость (ВДС) сектора увеличилась 
более чем на 40 %, а в 2016 г. вклад сектора составил 91,8 млрд фунтов стер-
лингов. В настоящее время этот сектор генерирует более 5 % экономики Ве-
ликобритании. Это сектор с самым большим приростом занятости в Велико-
британии с 2011 г., рост занятости за этот период составил более 25 % [17]. 

В 2014 г. креативный сектор экономики экспортировал услуг на сумму 
почти 20 млрд фунтов стерлингов, что сделало ее нетто-экспортером творче-
ских услуг с импортом на сумму 8,7 млрд фунтов стерлингов в тот же период. 

В 2018 г. правительство Великобритании обязалось инвестировать более 
150 млн фунтов стерлингов в креативные отрасли и создать к 2023 г. дополни-
тельно 600 000 новых рабочих мест. Основная часть промышленной стратегии 
правительства заключается в увеличении экспорта на 50 % к 2023 г. В рамках 
этой стратегии правительство вместе с отраслью и академической поддерж-
кой инвестирует более 50 млн фунтов стерлингов в программу креативных 
технологий и опыта под названием «Аудитория будущего», основная задача 
которой состоит в том, чтобы поддержать развитие креативного сектора и со-
здать новое поколение креативных продуктов, услуг и впечатлений. Основ-
ная цель программы состоит в том, чтобы объединить предприятия, исследо-
вателей и технологов для создания нового опыта для будущих потребителей. 

Правительство также ведет работу по наращиванию инвестиций (более 
80 млн фунтов стерлингов) в девять кластеров НИОКР творческой индустрии 
по всей Великобритании и в новый Центр политики и развития креативных 
индустрий, который сосредоточен на объединении исследований и промыш-
ленности во взаимовыгодном партнерстве. Один из кластеров включает но-
вый Национальный центр передового опыта в области развития креативных 
индустрий для разработки программ обучения и исследований. Кроме того, 
данные инвестиции объединили опыт научных кругов и промышленности и 
направлены на решение основных проблем в креативных отраслях, способ-
ствуя росту и развитию в этом секторе. 

Таким образом основные направления стратегии правительства Вели-
кобритании по развитию креативных индустрий включают: 

– дальнейшие меры по борьбе с нарушением авторских прав; 
– снижение барьеров для доступа к финансам и инвестициям; 
– создание нового отраслевого и правительственного Совета по торгов-

ле и инвестициям для увеличения экспорта; 
– увеличение предложения навыков и талантов за счет поддержки от-

раслевой программы творческой карьеры. 
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Развитие креативных индустрий в Китае 

Экономическая реформа и рост городского среднего класса в Китае 
стимулируют рост культуры и творческих индустрий, а также потребление 
креативных товаров и услуг по всей стране. Правительство страны имеет чет-
кие цели и национальные стратегии развития для роста промышленности. 
Правительство Шанхая определило определенные секторы и подсекторы кре-
ативных индустрий как центральные для развития города. К ним относятся 
кино и телевидение; исполнительское искусство; анимация и игры; «кибер-
культура», и креативный дизайн. Существуют особые стратегии и программы 
финансирования для поддержки развития креативного сектора как Шанхай, 
так и всей страны в целом в развитии международной конкуренции [18]. 

Правительство Китая определяет культуру и творческие индустрии как 
состоящие из следующих «основных категорий»: пресса и информационные 
услуги; создание и производство контента; услуги креативного дизайна; ка-
налы культурной коммуникации; культурные инвестиции и операции; куль-
турно-развлекательные и развлекательные услуги. Эти отрасли занимают 
центральное место в плане правительства Китая по переходу от экономики, 
основанной на производстве, к экономике, основанной на услугах и знаниях. 

Экономическое развитие вкупе со стремительным ростом среднего 
класса Китая привело к резкому росту спроса на творческие и культурные то-
вары и услуги. В 2017 г. общая стоимость культурных индустрий Китая оце-
нивалась в 3450 млрд юаней (380 млрд фунтов стерлингов), что составляет 
почти 5 % ВВП, что на 12 % больше, чем в 2016 г. Это следует за ростом на 
13 % с 2015 по 2016 г. Для «городских домохозяйств» доля расходов на услу-
ги, а не на товары сейчас составляет 40 %, что вдвое больше, чем 20 лет 
назад. Развлечения – ключевой сектор услуг. 

Правительство рассматривает эту отрасль как движущую экономиче-
скую силу для «смягчения замедления роста экономики страны в целом». 
«Цифровые и креативные» отрасли были включены в 13-й пятилетний план 
правительства Китая в качестве приоритетной стратегической области. 

На сегодняшний день Китай занимает второе место в мире по расходам 
на НИОКР, что сокращает разрыв с США. Однако финансирование фунда-
ментальных исследований остается относительно низким. 

Академические круги играют ключевую роль в консультировании и 
формировании культурной политики Китая. Многие ведущие университеты 
имеют исследовательские центры, посвященные творческой и культурной 
индустрии. Китайская академия социальных наук включает в себя Исследо-
вательский центр культурной политики и отвечает за формирование и ин-
формирование национальной политики в области культуры и творческой ин-
дустрии. 

Шанхай является одним из лидеров в развитии креативных индустрий в 
стране. Культурная и творческая индустрия – это основная отрасль экономи-
ки Шанхая. В 2016 г. добавленная стоимость индустрии культуры и творче-
ства достигла 331 млрд юаней. (36,3 млрд фунтов стерлингов), что составляет 
около 12 % местного ВВП. Основанный в 2004 г. Шанхайский центр иссле-
дований креативной индустрии при Шанхайской академии социальных наук 
играет ведущую роль в разработке политики для креативных индустрий [19]. 
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В 13-м пятилетнем плане по реформе и развитию культуры Шанхая 
(2016–2020 гг.) изложен план местного правительства по позиционированию 
Шанхая как «культурного центра Китая и международного культурного ме-
гаполиса». Это включает преобразование Шанхая в следующее: «Глобальный 
центр создания фильмов и телевидения»; «Столица азиатского исполнитель-
ского искусства»; «Глобальный центр создания комиксов, анимации и игр», 
«Ведущая роль в китайской интернет-культуре»; и «Центр креативного ди-
зайна с международным влиянием». Для достижения этой цели правитель-
ство разработало политику ускорения развития индустрии культуры и твор-
чества, сосредоточив внимание на следующих подсекторах: кино и 
телевидение; исполнительское искусство; анимация и игры; «киберкульту-
ра»; креативный дизайн; издательский; «Арт-трейдинг» и «Культурное обо-
рудование». В 2018 г. правительство объявило о создании фонда развития 
промышленности и инвестиций для поддержки этих секторов. Цель этой по-
литики состоит в том, чтобы на долю креативного сектора приходилось 15 % 
ВВП города к 2022 г. и 18 % к 2030 г. В соответствии с инициативой «Один 
пояс, один путь» (OBOR) правительство Шанхая несет ответственность за 
продвижение Шанхая в качестве «международной базы культурной торгов-
ли» Китая с целью укрепления культурной торговли со странами, располо-
женными вдоль OBOR [20]. 

Заключение 

В Великобритании сосредоточены ведущие мировые предприятия и ис-
следователи в креативных отраслях. Как экспортер креативных товаров и 
услуг Великобритания является признанным мировым лидером. Поскольку 
это относительно небольшая страна, международные торговые отношения 
имеют решающее значение для достижения целей роста. Для Китая устойчи-
вый рост творческих отраслей имеет решающее значение для смягчения эко-
номического спада; в то время как переход к экономике, основанной на зна-
ниях, зависит от развития отрасли, конкурентоспособной на международном 
уровне. Взаимовыгодные отношения сотрудничества имеют решающее зна-
чение, если обе страны хотят успешно реализовать свои амбиции. 

В целом остается много проблем и препятствий для сотрудничества 
между двумя странами. Например, в обеих странах не хватает соответствую-
щих навыков и кадров. В то время как Великобритания является процветаю-
щим творческим экспортером, в отраслях преобладают малые и средние 
предприятия и микропредприятия, которым сложно выделить ресурсы, необ-
ходимые для работы в Китае. Между тем креативные индустрии Китая быст-
ро развиваются, но им сложно конкурировать на международном уровне, и в 
Китае существуют жесткие ограничения на прямой импорт и распростране-
ние иностранного контента. 

 
Исследование выполнено при поддержке грантового финансирования молодых 

ученых МОН РК № АР08052483 «Креативные индустрии: методологические аспек-
ты классификации и количественных измерений в Республике Казахстан» в рамках 
бюджетной программы: 217 «Развитие науки». 
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